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Justification de nos choix

Dans le cadre du projet marketing publicité nous étions chargé de la promotion de l’enquête 

sur la vente de vin via les smartphones et réseaux sociaux. Pour cela nous avons créer un site web 

ainsi qu’une vidéo que nous avons diffusé sur nos différents réseaux sociaux. Nous avons choisi 

de nous positionner en tant qu’agence de communication pour ainsi promouvoir l’enquête à 

travers une page sur notre site web. Nous avons pris pour angle et thème le générique de la série 

américaine Dexter en se basant sur une ambiance chic et élégante. Notre stratégie était de faire la 

buzz grâce à notre vidéo afin d’accroître notre visibilité, notre réputation et promouvoir l’enquête 

auprès des 18 - 30 ans amateurs de vin.

I. Vidéo

Notre publicité a été réalisé en suivant le générique de Dexter, de ce fait, nous avons décidé 

de garder la même musique que la série (Rolfe Ken - Dexter Soundtrack). Nous avons tout 

d’abord réalisé un storyboard afin d’optimiser le tournage de notre publicité. Nous avons tourné 

notre vidéo dans le salon de l’un de nos appartements le 10 novembre 2013 entre 14h à 18h, et 

installé un décors correspondant à notre ambiance (chandelle, vernis, nappe blanche, rouge à 

lèvre…). Nous avons aussi joué sur des effets de lumières lors du tournage, de plus, nous avons 

filmé avec un appareil photo posé sur un pied. Plus tard, dans la soirée (durant 3h), nous avons 

réalisé le montage sur After Effects et avons couper et saccadé les différentes scènes afin qu’elles 

collent davantage au générique originel  ainsi qu’à la musique (plans fixes et rapides), pour cela 

nous avons utilisé des accélérations et ralentis ainsi qu’un filtre.



II. Site web

Nous avons réalisé un site web sur Dreamweaver et nous l’avons, par la suite, hébergé sur 

l’opérateur Free (http://gemacom.free.fr), nous l’avons choisi car c’est un opérateur qui garantis 

un référencement clair et efficace, de plus, il permet d’obtenir un URL précis. Concernant les 

couleurs, nous les avons sélectionné pour leur aspect élégant ainsi que pour rappeler notre thème 

(la série Dexter) et notre logo, nous avons donc pris du gris (récupéré sur colorhunter via notre 

logo) ainsi que du rouge (récupéré sur colorhunter de l’une de nos photo de vin faite lors du 

tournage), du blanc et du noir. Nous avons respecté le ratio de contraste (11,9 > 8,1) afin de 

facilité la lecture, dès lors accessible pour tous (cf annexe 1), de plus notre site web est responsive 

donc disponible via un mobile mais aussi traduisible en français. Concernant la typographie nous 

avons choisi quelque chose de classique. Nous avons choisi une disposition en deux colonne ainsi 

qu’une lecture en Z pour une garantir meilleure visibilité et éviter une surcharge d’information. 

Pour susciter l’intérêt des visiteurs nous avons fait un appel à l’action en créant un bouton vers 

l’enquête. Nous avons intégré cinq réseaux sociaux en bas à droite pour garantir une suite logique 

durant la visite du site web.

III. Réseaux sociaux

Nous avons sélectionné cinq des réseaux sociaux les plus influent (Youtube = vidéo, 

Dailymotion = vidéo, Facebook = partage d’informations, Twitter = partage d’informations et 

Instagram = photos) (cf annexes 2-3-4-5-6-).

IV. Référencement

Nous avons référencé notre vidéo sur Youtube et Dailymotion grâce aux différents tags (en 

lien avec notre Dexter et le vin) (cf annexes 7 et 8) et sur Twitter et Instagram grâce aux hastags 

(cf annexes 9 et 10). Nous avons fait la promotion de notre page Facebook via des Forum et des 

Pages Facebook de Dexter.
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